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V

Vorwort zur zweiten Auflage

Wenn ein Buch eine zweite Auflage erlebt, so ist das ein Grund zur Freude. Zum einen 
natürlich für den Autor, denn offensichtlich war sein Buch so erfolgreich, dass eine Neu-
bearbeitung gewünscht wurde. Zum anderen ist eine überarbeitete Neuauflage im positi-
ven Fall auch eine Freude für die Leserinnen und Leser: Alles wurde auf den aktuellen 
Stand gebracht, wo nötig, wurde erweitert, Fehler wurden ausgemerzt und Verbesserungen 
vorgenommen.

Das Ziel dieser zweiten Auflage von Suchmaschinen verstehen ist, den Leserinnen und 
Lesern in dieser Hinsicht ein erfreuliches Erlebnis zu bieten:

•	 Das Buch wurde erheblich erweitert. Neben zahlreichen neu hinzugenommenen 
Abschnitten findet sich ein komplett neues Kapitel zur Suchmaschinenwerbung. Damit 
wird das Themenspektrum um ein weiteres bedeutendes (und abseits des Marketings 
viel zu wenig behandelten) Thema erweitert.

•	 An vielen Stellen habe ich den Text auf der Basis von Anregungen von Leserinnen und 
Lesern oder aus eigener Einsicht verbessert. Ich habe mich, wie schon bei der ersten 
Auflage, bemüht, den Text möglichst verständlich zu halten. In der neuen Auflage 
finden sich neben zahlreichen verbesserten Erklärungen auch neue Abbildungen, um 
die Themen noch besser verständlich zu machen.

•	 Alle im Text genannten Zahlen, beispielsweise zur Internet- und Suchmaschinennut-
zung, wurden anhand der neuesten Studien und Erhebungen auf den aktuellen Stand 
gebracht. Auch die Screenshots der Suchergebnisseiten wurden durchgehend aktuali-
siert. Teilweise haben sich in der Ergebnisdarstellung nur geringfügige Änderungen 
ergeben; der Anspruch war allerdings, dass das Buch durchgehend den aktuellen Stand 
zum Zeitpunkt der Manuskriptabgabe zeigt. Ebenso wurden alle im Text genannten 
URLs überprüft und auf den aktuellen Stand gebracht.

•	 Nicht zuletzt dient eine Neuauflage auch dazu, Fehler zu beseitigen. Natürlich wird 
auch diese zweite Auflage nicht frei von Fehlern sein, ich habe mich aber redlich (und 
mit hohem Zeitaufwand) bemüht, sie auf ein Minimum zu reduzieren.



VI� Vorwort zur zweiten Auflage

Trotz aller Erweiterungen habe ich darauf geachtet, dass es sich weiterhin um ein ein-
führendes Buch handeln soll. Ich war mir der Gefahr bewusst, das Manuskript immer 
weiter auszubauen, was zwar die Detailtiefe stärken, die Lesbarkeit und die kompakte 
Darstellung aber erheblich einschränken würde. So habe ich mich bemüht, der Versuchung 
zu widerstehen, vor allem zu meinen „Lieblingsthemen“ weitere umfangreiche Ausfüh-
rungen zu ergänzen. Wer sich tiefer für das ein oder andere Thema interessiert, sei auf 
die Empfehlungen für weiterführende Literatur am Ende eines jeden Kapitels verwiesen.

Mein besonderer Dank gilt allen, die die Überarbeitung des Manuskripts durch ihre 
Anmerkungen zur ersten Auflage und durch zahlreiche Diskussionen unterstützt haben. 
Der erste, der sich mit einer umfangreichen Liste von Verbesserungsvorschlägen (und 
leider auch von Fehlern) gemeldet hatte, war Markus Günther. Viele weitere, die wertvolle 
Anregungen geliefert haben, folgten. Ich möchte mich bei ihnen allen herzlich bedanken.

Für die kontinuierliche Diskussion über die letzten Jahre hinweg und die Freude, die sie 
mir bei meiner Tätigkeit an der HAW Hamburg geben, bedanke ich mich bei dem kleinen 
Search-Studies-Team: Friederike Hanisch, Sebastian Sünkler und Christiane Behnert.

Nicht vergessen werden dürfen auch diejenigen, die bei der Erstellung der ersten Auflage 
maßgeblich geholfen haben und deren Arbeit sich natürlich auch in der aktuellen Version 
wiederfindet: Dorothee Wagner, Alexandra Linhart und Jenny Krieger. Vielen Dank!

im November 2017Hamburg,
	

Dirk Lewandowski 
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